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Digital Media und Services




lhre regionalen Partner fiir Sichtbarkeit im Internet —
wir erreichen unsere Leser tiberall!

Digitale Reichweite

3 solinger-tageblatt.de ‘ “ | e
250.000 Digital-Leser | — X Tl
tiber 1,65 Mio. Seitenaufrufe/Monat e &

ST auf Facebook/Instagram
Uber 26.725/11.700 Abonnenten

ALLGEMEINE INFOS

Digitale Reichweite

3 rga.de

160.000 Digital-Leser
tiber 1,4 Mio. Seitenaufrufe/Monat
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RGA auf Facebook/Instagram
Uber 20.000/6.800 Abonnenten
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Weitere Leistungsdaten zu unseren Medien finden Sie unter: https://b.boll-mediengruppe.de/werben-bei-uns/leistungsdaten
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DISPLAY MARKETING

Mit Display Marketing auf unseren marktfiihrenden
Nachrichtenportalen

www.solinger-tageblatt.de
& www.rga.de
erreichen Sie die Menschen aus Solingen, Remscheid,

Radevormwald, Hiickeswagen, Wermelskirchen, Burscheid
und Umgebung.

Das Digital-Team der B. Boll Mediengruppe berét Sie bei
der Auswahl der fiir Ihre Ziele geeigneten Display- und
Mobile-Formate und platziert Ihre Kampagne auf den
gewiinschten Endgerdten.

Rectangle

Format: 300 x 250 Pixel
Sichtbarkeit: PC/Laptop, Tablet,
Smartphone

TKP: 25 €

Halfpage Ad

Format: 300 x 600 Pixel
Sichtbarkeit: PC/Laptop, Tablet,
Smartphone

TKP: 30 €

Wallpaper
(Superbanner + Skyscraper)

Format Superbanner: 728 x 90 Pixel
Format Skyscraper: 120-300 x 600 Pixel
Sichtbarkeit: PC/Laptop

WALLPAPER TKP: 40 € | SUPERBANNER 25 € | SKYSCRAPER 25 €

Billboard

Format: 800-970 x 250 Pixel
Sichtbarkeit: PC/Laptop, Tablet (quer)

TKP: 45 €

Anchor Ad

Format: 320 x 50 Pixel
Sichtbarkeit: Smartphone, sticky

TKP: 35 €




NATIVE ADVERTISING

PR-Artikel/Content Marketing

Uberzeugen Sie Ihre Zielgruppe mit aussagekraftigen Inhalten
und platzieren Sie diese auf unseren reichweitenstarken Nach-
richtenportalen. lhre werblichen Inhalte erscheinen auf allen End-
gerdten und erzielen durch ihre Aufmachung eine besonders hohe
Aufmerksamkeit und Glaubwiirdigkeit. Da Ihre Botschaften in
unseren Medien als vollwertige Artikel dargestellt werden, wirken
diese fiir unsere Nutzer und Ihre Zielgruppe besonders authen-
tisch. Neben spannenden Texten bieten Sie mit integrierten Bilder-
galerien oder Videos den Nutzern einen zusétzlichen Mehrwert.

Auf Wunsch verfassen wir fiir Sie Ihre werblichen Inhalte (PR-
Artikel) und sorgen dafiir, dass diese von lhrer Zielgruppe auch
iiber Websuchmaschinen (Suchmaschinenoptimierung) im Inter-
net einfach gefunden werden. Sprechen Sie uns gerne an.

e
(] lingen — so
vielfaltig wie das Leben

RENSCHEIDER

GENERAL-ANZEIGER I’gzl.

Gongoll in Solingen —
so vielfaltig wie das
Lebe

¥ ,Click & Meet“ im Allee-
ter Remscheid - so

WERBEFORM

PR-Artikel Standard
inkl. Teaser auf der Startseite und lokalen

Ubersichtsseite des Nachrichtenportals. 350 € pro Woche/Portal

PR-Artikel PLUS
redaktionell in unserem Haus verfasst & suchmaschinen-optimiert aufbereitet
inkl. Teaser auf der Startseite und lokalen
Ubersichtsseite des Nachrichtenportals.

500 € pro Woche/Portal

Content-Paket PLUS

PR-Teaser, PR-Artikel + Facebook-Post

Inklusive 50 € Facebook-Mediabudget zur zusétzlichen ST: 800 €
Reichweitenerhohung RGA: 750 €

Content-Paket PREMIUM

PR-Teaser, PR-Artikel, redaktionell in unserem Haus
verfasst und suchmaschinen-optimiert aufbereitet.
Facebook-Post inklusive 50 € Mediabudget & Instagram-
Story zur zusatzlichen Reichweitenerhéhung

ST: 1.075 €
RGA: 925 €

Gerne teilen wir lhre Inhalte auch tiber unsere reichweitenstarken
Social-Media-Kanéle und sorgen so fiir zusétzlichen Traffic in
sozialen Netzwerken. (Siehe nachste Sete)

Der PR-Teaser, welcher zu Ihrem Artikel fiihrt,
wird auf der Startseite und der lokalen Ubersichts-
seite fiir eine Woche fest platziert.




*Quelle: www.allfacebook.de

SOCIAL MEDIA
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SOCIAL MEDIA MARKETING
Facebook & Instagram

Auch Ihre Kunden bewegen sich regelméBig in sozialen Netz-
werken wie Facebook, Instagram und YouTube. Vor allem
Facebook (monatlich 32 Mio. aktive Nutzer in Deutschland*)

und Instagram (monatlich 15 Mio. aktive Nutzer in Deutschland*)
sind ein Garant fiir hohe Reichweiten, geringe Streuverluste

und ein exzellentes Mittel zur viralen Verbreitung Ihrer Werbe-
botschaft.

Mit Social-Media-Marketing erreichen Sie neue Kundengruppen
und kdnnen langfristig Kunden an lhre Marke binden.

Auf unseren Social-Media-Kanélen bieten wir Ihnen das
klassische Facebook-Posting und die Instagram-Story an,
welche vor allem durch ihr Format eine hohe Aufmerksamkeit
bei den Nutzern erzielt.

Fiir Fragen zu Werbemdglichkeiten auf unseren Social-
Media-Kanalen sprechen Sie uns gerne an.

SOCIAL MEDIA PROFIL

Sie haben bisher noch keine eigenen Social Media Kanale? Gerne richten wir
Ihnen eine Facebook-Unternehmensseite sowie einen Instagram-Kanal ein.
Sprechen Sie uns gerne an & wir erstellen Ihnen ein individuelles Angebot.

FACEBOOK POSTING

Platzieren Sie iiber die Nachrichtenmarken Solinger Tageblatt und
Remscheider General-Anzeiger lhre Werbebotschaft auf Facebook und

profitieren Sie von unserer Reichweite und Glaubwiirdigkeit.
Facebook-Post ST
Facebook-Post RGA

Inklusive: 50 € Mediabudget zur zusatzlichen Bewerbung
des geposteten Beitrags auf Facebook

SOCIAL MEDIA PAKET PREMIUM

1 Facebook-Posting
inkl. 50€ Mediabudget + Instagram Story
auf den Kanélen des ST oder RGA.

PREIS ST

INSTAGRAM-STORY
24h in der Story des ST/RGA

PREIS ST

350 €
300 €

PREIS RGA

PREIS RGA




Uber WZplus-Jobs.de

* Das Jobportal der Westdeutschen Zeitung, Solinger Tageblatt
und Remscheider General-Anzeiger

* Von Unternehmen aus unserem Verbreitungsgebiet
fur Nutzer aus unserem Verbreitungsgebiet

* Qualifizierte Mitarbeiter und Fachkréfte aus der Region

|74 .11ty Jobs

in Kooperation Firmenprofil 799,00 €
mit .'.0 6 Monate Laufzeit auf WZplus-Jobs.de

stellena nzeigenf AddOns — Werten Sie Ihre Stellenanzeige auf Refresh 35,00 €
6 Siiehp fan et (nur fiir Stellenanzeigen auf WZplus-Jobs.de) TopJob 99,00 €

Zusatzleistungen

Heben Sie Ihre Stellenanzeige hervor — mit einem Top Job oder Refresh. Stellen Sie Bewerbern Ihr Unternehmen mit einem Firmenprofil auf WZplus-jobs.de vor
und kombinieren Sie dieses mit einem Arbeitgebervideo oder einem Social Media Post. Bei Interesse sprechen Sie uns an.

. . L 30 Tage 1.069 €
Premium Online Only indiv. HIML 60 Tage 1199 €

. - 30 Tage 365€
Portal Online Only indiv. HTML 60 Tage 395¢

) - 30 Tage 535¢€
Premium POK indiv. HTML 60 Tage 600 €

o 30 Tage 199
Portal POK indiv. HTML 60 waie 335¢

Regio POK Standard-HTML 30 Tage 9€

Ihre personliche Ansprechpartnerin: Josy Miiller | Digital Sales Managerin | Telefon: 0212-299 177 | E-Mail: josy.mueller@solinger-tageblatt.de
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ST E-Paper Abo: 1.231,
verkaufte Auflage 1.998
RGA E-Paper Abo: 1.224,
verkaufte Auflage 1.605

IVW 3. Quartal 2022

Erhohen Sie die Reichweite Ihrer Prospektbeilage
und platzieren Sie diese als digitalen Prospekt
auf den Startseiten unserer Nachrichtenportale
und in unseren E-Paper-Apps*.

WERBEFORM PREIS ST/RGA
Digitaler Prospekt | E-Paper-App 102 €

Digitaler Prospekt | Homepage 191 €

Digitaler Prospekt Premium | Homepage + E-Paper-App 247 €

Laufzeit: 1 Woche ab Beilegetermin in unseren Printprodukten

Fir die digitale Veréffentlichung bendtigen wir 4 Werktage vor
Erscheinen die PDF-Datei der Beilage.

Video-Paket

Sie mochten Ihr Unternehmen oder lhre Produkte multimedial festhalten und
Ihre Kunden sowie potentielle Neukunden mit einem ansprechenden Video in
Ihren Bann ziehen?

Nutzen Sie unser Angebot des Video-Pakets
sowie unsere reichweitenstarken Kanle fir die
anschlieBende Verbreitung Ihrer emotionalen
und informativen Bewegtbild-Inhalte z. B. auf
unseren Social Media Kandlen oder Online-
Nachrichtenportalen.

Das Digital-Team der B. Boll Mediengruppe
berét Sie gern dazu.

Sprechen Sie uns gerne an.

Wir erstellen lhnen ein individuelles Angebot.

| p— P Prospektbeilage
| T e ) g
I\ o + digitaler Prospekt =

Mehrwert fiir Sie!




LOCAL LISTING

Digitale Verzeichnisse
fir Ihre Auffindbarkeit

Zeigen Sie Prasenz, wo Kunden nach lhnen suchen.

Was friiher das regionale Branchenbuch war, sind heute
digitale Verzeichnisse. Potenzielle Kunden suchen online in
Suchmaschinen wie Google oder verschiedenen Portalen
und Verzeichnissen nach Unternehmensdaten wie Telefon-
nummer, Offnungszeiten oder Bewertungen. Demnach sind
einheitliche, korrekte und gepflegte Standortdaten auf allen
wichtigen Online-Verzeichnissen unumganglich.

Wir helfen lhnen dabei mit hochwertigen Unternehmens-
profilen in den wichtigsten Portalen, Verzeichnissen,
Apps, Karten- und Navigationssystemen einheitlich und
fehlerfrei vertreten zu sein. Ihre Daten werden in mehr als
30 Verzeichnisse iibertragen und stetig auf Einheitlichkeit
und Vollstandigkeit gepriift.

Portale sind Referenzquellen fiir Google im lokalen
Ranking. Einheitliche Daten schaffen Vertrauen und
erhoéhen lhre Auffindbarkeit.

-~ - @@ 0@

DIE VORTEILE IM UBERBLICK

* Voll automatisierte Eintragung — kein manueller Aufwand

* Zentrales Management der Unternehmensdaten

* Aktualisierung der Daten in Echtzeit

* Zeit- und Kostenersparnis

* Lokale Sichtbarkeit steigern

* Neukunden optimal erreichen

* Schutz vor Verdnderung der Unternehmensdaten

* Dubletten-Bereinigung

* Optional: Bewertungs-Monitoring und Bewertungs-Management

PRODUKT

PREMIUM-Paket
Eintrag in mehr als 30 digitalen Verzeichnissen

55 € pro Standort/Monat

Darstellung von Zahlungsmethoden, Verlinkung zu sozialen Netzwerken,
Integration YouTube-Video, Sonderangebot mit Link und Beschreibungstext

+ Bewertungs-Monitoring: Ubersicht der Standortbewertungen in den
verschiedenen Verzeichnissen, durchschnittliche Gesamtbewertung,
Darstellung der Einzelbewertungen

+ Bewertungs-Management

Mindestlaufzeit: 12 Monate




Wir unterstiitzen Sie bei der Umsetzung Ihres individuellen
Web-Auftritts. Zusatzlich planen wir mit Ihnen Online-
Kampagnen, um lhre neue Homepage aufmerksamkeits-
stark zu bewerben und bekannt zu machen.




THEMENPORTALE

Puls

Ihr Gesundheitsmagazin fiir das Bergische Land

Ihr lokales Gesundheitsmagazin — online und auch zweimal
im Jahr als Premiumbeilage im Remscheider General-Anzeiger
und Solinger Tageblatt.

Nutzen Sie unser Gesundheitsmagazin mit eigenem Online-
Portal (Veranstaltungen, Videos, Rezepte, Kursangebote) fiir
Ihre Werbung und prasentieren Sie sich mit aufmerksamkeits-
starken Werbeformen den gesundheitsorientierten Menschen
im Bergischen Land.

3 www.puls-gesundheitsmagazin.de

3 www.facebook.com/pulsgesundheitsmagazin/

IHR ANSPRECHPARTNER

Arndt Tillmanns
Tel.: (021 91) 909-242 | arndt.tillmanns@rga.de

Eng elbert pas Stadtmagazin

Unser Hochglanzmagazin fiir Lifestyle, Shopping, Fashion und Genuss aus

dem Medienhaus B.Boll erscheint viermal jéhrlich in der bergischen Ausgabe

und liegt an zahlreichen Auslegestellen fiir die kostenlose Mitnahme bereit.
Neben der bergischen Ausgabe gibt auch Sonderausgaben, wie den
ENGELBERT.echt.abgefahren und den ENGELBERT.echt.lecker. Unsere Magazine
stehen fiir starke Fotografien, spannende Reportagen und ein aufregendes Layout.

ENGELBERT .-

ENGELBERT -~

3 www.engelbert-magazin.de
3 www.facebook.com/engelbertmagazin/

IHRE ANSPRECHPARTNERIN

Michelle Pientka | Produktbetreuung Remscheid und Umland
(021 91) 909-248 | michelle.pientka@rga.de




THEMENPORTALE

Wat Nu?

Dein Berufseinstieg im Bergischen

Wat Nu? ist ein Ausbildungsmagazin, das sich an Schul-
absolventen richtet und einmal im Jahr als Hochglanzmagazin
erscheint. Das Magazin wird kostenlos an weiterfiihrenden
Schulen, auf Berufsorientierungsmessen und an vielen
weiteren Auslegestellen verteilt. Unser Themenportal
www.wat-nu.de begleitet unser Printmagazin und bietet
aktuelle Infos zu Aushildungsmessen in unserem Verbreitungs-
gebiet, Bewerbungstipps, die Printausgabe als Digitalversion
sowie alle Steckbriefe aus dem Magazin.

3 www.wat-nu.de
3 www.facebook.com/WatNuMagazin/

> www.instagram.com/watnumagazin/

IHRE ANSPRECHPARTNERIN

Jennifer Neumann
Tel.: (02 12) 299-127 | jennifer.neumann@solinger-tageblatt.de

Trauerportal

Die Trauerportale des

Solinger Tageblatts und

Remscheider General-

Anzeigers sollen iiber

die herkémmliche

Todesanzeige hinaus

Familie, Freunde und

Bekannte innerhalb

und auBerhalb des

Verbreitungsgebietes

informieren.

Alle Traueranzeigen,

Danksagungen und

Jahresgedenken aus der gedruckten Tageszeitung werden auf unseren
Trauerportalen verdffentlicht. Als Bestatter oder Dienstleister haben Sie die
Maglichkeit sich mit einem Brancheneintrag bzw. einer Online-Anzeige
als kompetenter Ansprechpartner zu prasentieren.

3 www.solinger-tageblatt.de/trauer
3 www.rga.de/trauer

IHRE ANSPRECHPARTNERIN

Josy Miiller | Digital Sales Managerin
Tel.: (02 12) 299-177 | josy.mueller@solinger-tageblatt.de

Gerne senden wir lhnen auf Wunsch die Mediadaten
unserer Magazine und Themenportale zu.
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1., Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die
Vertffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und versffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch Giber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der
tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfiillung auf htherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen.

Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagen-Auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behtrdliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage,
die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen st
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverziiglich Ersatz an.

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel Gibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfilr gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und
unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen.
Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrdnkt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt
nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften
bleibt unberiihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von
Erfiillungsgehilfen; in den tibrigen Fallen ist gegendiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mdngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert, zwei Probeabziige sind kostenfrei. Fiir
jeden weiteren angeforderten Abzug berechnet der Verlag 50 EUR. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche, tatsdchliche
Abdruckhche der Berechnung zu Grunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber 14 Tage nach
Verdffentlichung der Anzeige ibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist
1u bezahlen, sofern nichtim einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt. Sofern dem Verlag ein SEPA-Mandat
erteilt wurde, betragt die Vorankiindigungsfrist fiir den Einzug mindestens 5 Tage.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrage abhdngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg, Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages (iber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Gber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn
eine Auflage nicht genanntist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsdchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie
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bei einer Auflage von bis zu 50000 Exemplaren 20v. H.,

bei einer Auflage von biszu 100 000 Exemplaren 15v. H,,

bei einer Auflage von biszu 500 000 Exemplaren 10v. H,,

bei einer Auflage von tiber 500 000 Exemplaren 5v. H. betrdgt.
Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf
dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht ab-
geholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote an
Stelle und im erkldrten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht
50 Gramm) diberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Pdckchen sind von der
Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung
kann hierfiir jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei
entstehenden Gebihren/Kosten tibernimmt.
19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
2ur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.
Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-
rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des
Verlages vereinbart.
Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages
a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit dem Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte
Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
b) Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrge
sofort in Kraft.
0) Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden sie erst beim
Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.
d) Vervielfaltigte Druckunterlagen sowie montagefdhige Papiervorlagen (z. B. Fotopapier) und auf Datentrdgern
angelieferte Anzeigen stehen dem Verlag mit Auftragserteilung zur freien Verfiigung und unterliegen nicht der
Aufbewahrungspflicht fiir Druckunterlagen.
e) Der Verlag gewahrt eine Mittlerprovision in Hohe von 15% auf den Grund- bzw. Agenturpreis, jedoch nicht
auf ermaRigte Preise, nur an von ihm anerkannte Werbemittler.

f) Im Kennzifferdienst haftet der Auftraggeber fiir eine Riicksendung der Unterlagen.

g) Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag wegen ganzlichen oder teilweisen Nichterscheinens der Zeitung
baw. der Anzeigen, insbesondere bei Storung des Arbeitsfriedens, sind ausgeschlossen.

h) Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung
gestellten Text- und Bildunterlagen ein. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter
freizustellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der
Vertffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsdchliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige
bezieht, zu tragen, und zwar nach Mafgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

i) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftstibliche Sorgfalt an,
haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt wird.

) Fiir besondere Anzeigen- und Beilagenabschliisse sowie -auftrage, insbesondere auch fiir Sonderseiten und
-rubriken, konnen vom Verlag abweichende Preise festgelegt werden.

k) Der Verlag gewahrt Konzernrabatt, soweit eine besondere Konzernvereinbarung geschlossen wird und sofern
eine Beteiligung von {iber 50% nachgewiesen wird. Konzernrabatt wird nur bei privat wirtschaftlich
organisierten Zusammenschliissen gewahrt. Keine Anwendung findet er z. B. beim Zusammenschluss
verschiedener selbststandiger hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschliissen, bei denen
Korperschaften des offentlichen Rechts beteiligt sind.

1) Der Verlag kann fiir Anzeigen, die in Themenkollektiven erscheinen, von der Preisliste abweichende Preise
vereinbaren, die auch anteilige Kosten fiir thematisch unterstiitzende redaktionell gestaltete Beitrage enthalten
kénnen. In einem solchen Fall werden die entsprechenden Beitrage oder die gesamte Verdffentlichung als
Anzeige” gekennzeichnet.

m) Bei Anzeigen ab 450 mm Hahe wird volle Satzspiegelhthe (480 mm) berechnet.

n) Fehlerhaft gedruckte Kenn- und Kontroll-Nummern beeintrachtigen den Zweck der Anzeige nicht.

0) Bei FlieBsatzanzeigen und bei privaten Gelegenheitsanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei
Wiederholungsanzeigen hat der Auftraggeber Anspruch auf einen Anzeigenausschnitt fiir die erste Anzeige, alle
weiteren Termine kdnnen durch Aufnahmebescheinigung bestatigt werden.

p) Der Verlag behdlt sich vor, bei Stiickzahlen ab zehn gewerblicher Zuschriften von einem Absender eine
Weiterleitungsgebiihr auf der Basis des jeweils giiltigen Posttarifs zu berechnen.

q) Die Beilagen miissen in Beschaffenheit und Anlieferung den Empfehlungen des Bundesverbandes Druck
entsprechen. Die genauen Bestimmungen senden wir auf Wunsch gerne zu.

r) Die vom Verlag gesetzten, gestalteten und verdffentlichten Anzeigen diirfen nur mit ausdriicklicher
Zustimmung des Verlages reproduziert und nachgedruckt werden. Der Verlag behalt sich vor, die fiir die
Herstellung von Anzeigen entstandenen Reprokosten dem Auftraggeber zu berechnen.

s) Der Verlag behalt sich das Recht vor, Anzeigenauftrage, die keine gestalterischen Elemente enthalten, den
Regelungen der Rechtschreibreform anzupassen, was auch fiir schriftliche FlieBsatzanzeigen-Auftrage gilt.
Anderungen des Anzeigenauftrages, die zur Umsetzung der Rechtschreibreform notwendig sind, berechtigen
den Auftraggeber nicht zur Reklamation und vermdgen keine Anspriiche zu begriinden.

t) Unter Einhaltung der Bestimmungen des Datenschutzgesetzes werden die auf Grund der Geschafts-
bedingungen bekannt gewordenen Daten gespeichert und im Rahmen des gesetzlich Zuldssigen verwandt.

u) Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage im Rahmen seiner technischen und betrieblichen Mdglichkeiten
ebenfalls in einem Onlinedienst zu verdffentlichen.

Alle Preise gelten zzgl. MwsSt.
Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen der B. Boll, Verlag des Solinger
Tageblattes GmbH & Co. KG und der Remscheider Medienhaus GmbH & Co. KG.
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